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Der DACHINA Markendialog ist eine innovative
Plattform flUr den Austausch und die Kooperation
zwischen China und der DACH-Region. Menschen
aus unterschiedlichen Branchen kénnen mitein-
ander kommunizieren und voneinander lernen,
womit sie zur Bekraftigung der Freundschaft beider
Regionen beitragen.
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DACHINA

Dr. Carsten Brosda &=+

Senator flur Kultur und Medien der Freien und Hansestadt Hamburg
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Dr. Carsten Brosda {1

Eine Marke von globalem Rang aufzubauen ist unter den
Bedingungen der digitalen Aufmerksamkeitsokonomie eine
besondere Herausforderung. Der Markendialog ist ein her- Bl i
vorragendes Format gerade auch fur die Hamburger Werbe- interchange
branche, um sich mit Experten zu dem Thema zu vernetzen v
und auszutauschen. Ich freue mich, dass die Brand Academy
wichtige Impulse zu Markenkommunikation und -fUhrung
gibt. Insbesondere ihre exzellenten Verbindungen nach China
sind hier von enormem Wert. . s i A
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Oliver GoB3ler

Managing Director Germany, Austria & CEE
Montblanc Deutschland GmbH
AEREEERRELF BEREMA S PR X HFiTR

Als globales Unternehmen zeigt Montblanc naturlich
auch in China eine starke Prasenz, wodurch wir auch
immer mehr chinesische Touristen in der DACH-Region
begruBen dirfen. Daher freut es mich besonders, bei
diesem Markendialog dabei sein zu durfen, der dem
kulturellen Austausch in einem zielgerichteten und
markenorientierten Umfeld dient.
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‘Moderator Ei5A Panelist EEiXEE

Wolfgang K. A. Disch

Mitglied des Vorstandes

Gesellschaft zur Erforschung des Markenwesens e. V.
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Prof. Dipl. Des. Prof. Dr. Wolfgang Wolfgang K.A. Prof. ZHANG Yiping3

Michael Jonas #i% Merkle #i% e B 08 Brand Thinking - der Begriff ist neu, doch er
. . } trifft einen sehr alten Tatbestand: Marken

Dr. Yun Schiller-Zhou Frot (o) D2 briE sind etwas Gedachtes, es sind Gedanken
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Marken fuhren. Der DACHINA Markendialog

brand acacel bietet eine Plattform, diesen Denkansatz wie-
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der bewusst zu machen.
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Sophie Shao A8/\iS
Chief Marketing Officer
Midea International Business
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Marken sind keine Grenzen gesetzt. Daher
begruBe ich, dass der DACHINA Marken-
dialog einen grenzenlosen Austausch von
Markenideen und Inspirationen bietet.
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Nora Fehlbaum Christoph Isenburger Dr. Yun Schuler-Zhou B= =+  Dr. Gilbert Heise &+
CEO Director Uni Marketing/ Uni Operation  Associate Research Fellow Leiter Global Brand Management
Vitra International AG for New Brands Europe Alibaba Group  GIGA Institut fUr Asien-Studien & Customer Insight / Marke
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Liebe Freunde aus der Markenbranche,

nach den Uberwaltigenden, positiven Ruckmeldungen zu
dem 1. DACHINA Markendialog haben es die Teilnehmer sowie
Mitveranstalter stark beflUrwortet, die Konferenz von nun an
jedes Jahr zu veranstalten, um eine hochkaratige Plattform flr
den kontinuierlichen Austausch der Markenentwicklung in der
DACH-Region und China zu etablieren.

Gemeinsam mit Uber 450 exklusiven Gasten aus der DACH-Re-
gion und China moéchten wir uns bei der diesjahrigen Kon-
ferenz Uber das Thema ,BRAND THINKING IN THE DIGITAL
AGE" austauschen. Der Markendialog gliedert sich dabei in die
Formate “Unlimitiert” und ,Konkret".

JUnlimitiert” befasst sich mit innovativen und zukunftsorientierten
Denkansatzen aus der Wirtschaft und Wissenschaft.

,Konkret” setzt sich mit spezifischen Themen und Erfahrungen
aus der Praxis zur erfolgreichen Markenfluhrung in der digitalen
Welt auseinander.

Hierbei werden drei Themenbereiche aufgegriffen:

1. Wie verstehen und interpretieren Unternehmen und Verbrauch-
er den Ansatz ,Brand Thinking” innerhalb der Markenwirtschaft?
Und wer ist im Unternehmen fiir ,Brand Thinking” zustandig?

2. Was verstehen wir unter ,Digital Age*? Wie verandert diese Ep-
oche das Marketing? Wie lasst sich durch ,Brand Thinking® die
Spannung zwischen traditionellen MaBnahmen zur Markenbil-
dung und den Mdglichkeiten, die sich aus der Technologie und
Verbrauchermacht ergeben, abbauen?

3. Wie kénnen wir bei der Internationalisierung von Marken die
Herausforderungen an die Positionierung und AuBendarstellung
der Marke in unterschiedlichen Kulturkreisen meistern?

Hauptveranstalter der Konferenz sind DACHINA interchange,
China Central Television (CCTV) und die Brand Academy -
Hochschule fur Design und Kommunikation sowie weitere In-
stitutionen der DACH-Region und China.

Der 2. DACHINA Markendialog findet in Hamburg statt, blickt auf
die DACH-Region und China und fokussiert sich auf das Thema
.Marke zwischen Kultur und Wirtschaft". Er dient der Marken-
bildung von Unternehmen und foérdert dartber hinaus den
Austausch der Kultur zum gemeinsamen Wohl der vier Lander!
Ich bedanke mich herzlich bei allen Partnern und UnterstUtzern,

Bl S

die durch ihre Beitrage - sei es durch ihre Arbeit hinter den
Kulissen oder auf der Buhne - den heutigen Tag moéglich ge-
macht haben.

Zum Schluss wuinsche ich uns allen einen erfolgreichen Tag
auf dem 2. DACHINA Markendialog!

Prof. Dr. h. c. SHAN Fan

Grunder der DACHINA interchange Management GmbH
Grindungsprasident

Brand Academy - Hochschule flr Design und Kommunikation
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Felix LI 28

CEO

DACHINA interchange Management GmbH
BrhEARORITA

Der DACHINA Markendialog bietet Unternehmen aus der
DACH-Region und China eine neue Plattform, um sich gegen-
seitig besser zu verstehen und voneinander zu lernen. Gleichzeitig
bildet das DACHINA Stipendium kuUnftig dringend benétigte
interkulturelle Markenexperten aus. Beide Projekte erganzen
sich hervorragend, indem sie beide den Austausch zwischen
der DACH-Region und China nachhaltig verbessern. Ich bin

tieren werden.

— >
l ‘ ‘ / / 1‘ ‘ m sicher, dass alle Beteiligten stark von ihrem Engagement profi-
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Interkulturelle Markenexperten fir eine zusammenwachsende Welt ausbilden - das ist die explizite
Mission der Brand Academy - Hochschule fur Design und Kommunikation. Am Ende steht die
Vision einer besseren Markenkultur im eurasischen Raum.

Damit ist die Brand Academy der perfekte Partner flur die DACHINA interchange Management
GmbH, deren Uberschussige Einkunfte aus verschiedensten Projekten, die alle auf eine Verbesserung
der Beziehungen zwischen der DACH-Region und China zielen, in DACHINA Stipendien fur die
markenbezogenen Masterstudiengange der Brand Academy umgewandelt werden.

Moglichst viele junge, talentierte Menschen sollen hiervon profitieren, indem sie sich fur eine
aussichtsreiche Karriere im Markenmanagement mit Fokus auf DACH bzw. China qualifizieren.
Unternehmen kénnen sich am Stipendienprogramm beteiligen, indem sie die Sponsoren-
moglichkeiten wahrnehmen, die DACHINA interchange im Rahmen laufender Projekte wie dem
DACHINA Markendialog bietet. Den Sponsoren steht selbstverstandlich die Moéglichkeit offen,
die jeweiligen Stipendiaten selbst auszuwahlen.

Haben Sie Interesse, ein DACHINA Stipendium zu sponsern? Dann kontaktieren Sie uns unter:
stipendium@dachinainterchange.org

Wir helfen Ihnen gerne weiter.

HET, HRAESHRUARNEDHREBE, EABXUREER —BEEmEFR—EHEE5SENARFEX
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Dr. Ul Sigg
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Ehemaliger Schweizer Botschafter VR China, Nordkorea & Mongolei
Grundungsprasident der Wirtschaftskammer Schweiz-China
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FUr mich haben Marken sowohl wirtschaftliche als auch kulturelle
Aspekte. Der DACHINA Markendialog gibt den Menschen aus der
DACH-Region und China die Mdglichkeit, sich intellektuell und
praktisch mit dem Phanomen ,Marke" auseinanderzusetzen. So
werden ideologische Differenzen vermieden und die Menschen
auf einer praktischen Ebene miteinander verbunden.
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Prof Dr. Meinhard von Gerkan
3 - KR IR

Grundungspartner gmp - Architekten von Gerkan, Marg und Partner

BE gmp BRAMESAOIMAREG KA

Ich als Architekt unterstitze den DACHINA Markendialog, weil
ich der Meinung bin, dass Marken durch ihre wertgestutzte
Kommunikation Menschen aus unterschiedlichsten Kulturkreisen
verbinden und begeistern. Der Markendialog schafft eine
Plattform fUr den gleichberechtigten und fairen Austausch
von Erfahrungen und Werten zwischen der DACH-Region und
China.

EA—2 2RI, ASFRPEENE, BARNIRENSNES
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INgeloorg Prinzessin zu Schleswig-Holstein
ARMNERELE
Vorsitzende Stiftung Louisenlund
Louisenlund E&42aK

Stipendien sind ein wunderbares Mittel, um die Verstandigung
zwischen den Kulturen nachhaltig zu férdern. Ich bin Uberzeugt,
dass wir mit den DACHINA-Stipendien einen wichtigen Schritt
zur Kommunikation und zum gegenseitigen Verstandnis tun
werden. Machen Sie mit. Werden Sie Mitglied in der DACHINA-
Familie. Ich bin sicher, wir alle werden davon profitieren.

RHSRERIABIMZ BAFEEDROBERE, RIEE
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Reinhard Stuth
EXEIRE - RS

Unternehmer, Rechtsanwalt,
ehemaliger Senator der Freien und Hansestadt Hamburg
PR, BIF. EXENSUA

In den deutsch-chinesischen Beziehungen herrscht noch
viel Fremdheit. Mehr Vertrautheit ist gut fur alle. Und Marken
schaffen Emotionen.

EhmEXRESIDEEFSHEAER, ILRNDRLE—5EE,
e iE AT LUBUA IS REENS
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Gerold Muhr

Moderator des Markendialogs

Mitgrinder & Mitgesellschafter der Brand Academy - Hochschule fur Design und Kommunikation

B mEEERFA
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Der DACHINA Markendialog verbindet aus meiner Sicht zwei gro3e Herausforderungen miteinander:

1. Wie gestalten wir in Zukunft die Zusammenarbeit zwischen Europa und China am Beispiel der
DACH-Region und vor dem Hintergrund der Entwicklungen in den USA?

2. Welche Bedeutung haben dabei Marken als ein maBgebliches strategisches Instrument der
wirtschaftlichen Entwicklung?

HINA, FERGRERITER A TR RERRE] T —i .
1. EEESIMERAROERT , FN R EfRH A EEE KR ME?
2. SfaPf8 R AR A S SR M B T BB A AR R ?

Prof. Ute Roseler 4%

Moderatorin der Zeremonie

Professorin fur Brand Commmunication / Studiengangsleiterin Brand Management / Vizeprasidentin Lehre
Brand Academy - Hochschule fir Design und Kommmunikation

R mEIENRERA

EEmEZR - ERSEENARNFRFZREEERLE. RMEBERTME. XEEIEK

,Brand Thinking“ orchestriert in holistischer Denkweise Unternehmensstrategie, Markenstrat-
egie und Digitalisierung. Als Markenhochschule nehmen wir die entstehenden disruptiven
Veranderungen im Dreieck Forschung, Lehre und Praxis auf. Der DACHINA Markendialog bietet fur
uns eine herausragende Plattform, Marken und Menschen im interkulturellen und digitalen Kontext
zu verbinden.

BTN BLES B R AR . ARSI, FA—PRERE, FHIEHRR. HEMT
BRI =PRI . BN BR@ESIENRRET —MEBEXW . HFUIRE T EE RS
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Prof. Dipl-Des. Michael Jonas ##%

Moderator der Paneldiskussion

Professor fUr Markenkommunikation & digitale Medien

Brand Academy - Hochschule fur Design und Kommunikation

EEERERA
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E"eryth,-n + Das interkulturelle Zusammentreffen von Menschen und Marken ist flr mich eines der spannendsten
4 Repa; Phanomene heute. Daher freue ich mich sehr auf die vielfaltigen Speaker, Panelisten und Gaste des
DACHINA Markendialogs.

NEHRRE, AEXUERT, ANRENEEEREEENIAR, IUKERBARNRREREER, BInEE()
R A REHE 2B RETIE.

Prof. Dr. Wolfgang Merkle ##%

Moderator der Paneldiskussion

Prasident Marketing Club Hamburg e. V.

EETESERA
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Fur den Wirtschaftsraum DACH hat sich China zu einem der bedeutendsten Handelspartner ent-
wickelt. Fur die weitere Forcierung dieser wichtigen Partnerschaft wird die weitere strategische
Fundierung immer wichtiger. Die Erfahrungen aus dem ersten Kongress im letzten Jahr belegen ein-
drucksvoll, dass der DACHINA Markendialog nicht nur wichtige Kontakte zum Ausbau des eigenen
Netzwerks liefert, sondern Uber die spannenden Inhalte auch hoch wertvolle inhaltliche Impulse fur
die Gestaltung des eigenen Geschafts.

FECERARBEEF KEEEZNRZKHFZ—. AH—PREX—SFZMNEEXR, TELBRIENSIFEM
RREE, £F, AEEFRENEARE NRZER, ZEHAMIAI LY RENPAGRXRERE, BEEZN
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Generalkonsul

In Vertretung vom Generalkonsulat der Volksrepublik China in Hamburg
und von Seiner Exzellenz WU Ken, Botschafter der Volksrepublik China
HREQMEARFEREENESNERFEHEERFGENAERRE T

Ich gratuliere dem DACHINA Markendialog zur Entwicklung
einer ganz eigenen Marke. Im Zeitalter der Globalisierung, Digi-
talisierung und groBer Umwalzungen sind Markenbewusstsein,
Markendenkweise und Markenstrategie von besonderer Be-
deutung - denn auch jene Aspekte fordern eine noch engere
Zusammenarbeit zwischen China und Deutschland.

MBRERRIENEASTEM ML 2K, HFW . KRB/,
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Jana Schiedek

Staatsratin

Behorde fur Kultur und Medien der Freien und Hansestadt Hamburg
B SEEISESER

Mit den Moglichkeiten digitaler Kormmunikation und dem
zunehmenden Einsatz von Technologien in Kommunikations-
prozessen wachsen einerseits die Chancen, andererseits
wachst aber auch die Komplexitat in der Markenkommunikation.
Der DACHINA Markendialog ist ein hervorragendes Forum, um
diese Herausforderungen zu diskutieren und neue Kontakte
zu knupfen. Aus China und Deutschland treffen hier unter-
schiedliche Perspektiven und Losungsansatze aufeinander.
Diese Veranstaltung bereichert den Digital- und Kreativstandort
Hamburg.
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REN Xue'an X%

Executive Director of CMG General Manager's Office

China Central Television
RAEEMSARAERESEIBEA

.Marke" ist die gemeinsame Sprache aller Menschen. ,Brand
Thinking“ ist die gemeinsame Denkweise von Unternehmen
auf der ganzen Welt. Ich hoffe, dass der DACHINA Marken-
dialog mit Marke als Medium fUr den Austausch, die Zusammen-
arbeit und die Freundschaft zwischen der DACH-Region und
China eine Brucke schlagen kann. Ich wiinsche dem DACHINA
Markendialog viel Erfolg!

DEESARERNES, DEBERSHRCERNEYE, F2
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Prof. Dr. h.c. SHAN Fan
BN R, Rkt

Grindungsprasident

Brand Academy - Hochschule fur Design und Kommunikation
Grunder von DACHINA interchange Management GmbH
BEEREFR - FESESENARFAFARE. EBRIELFHOEIEA

Der DACHINA Markendialog ist eine Austausch- und Kommu-
nikationsplattform, auf der Themen der Markenwissenschaft
und -praxis zwischen der DACH-Region und China im Mit-
telpunkt stehen. Beide Seiten kbnnen voneinander durch
die Markenkommunikation lernen, weil Marken nicht nur ein
Wirtschaftsfaktor, sondern auch ein wichtiger Bestandteil un-
serer Kultur sind.

R mEIEREIE XS 1 E 2 8 am R 5 SRS R — N
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Christian Kohler

HauptgeschaftsfUhrer
Markenverband e. V.
EEEEDETER

Die hohe Resonanz auf den 1. DACHINA Markendialog ruft nicht nur nach dieser Fortsetzung,
sondern zeigt auch die Bedeutung von Marken in beiden Kulturkreisen.

BEGAEIESENSELSRMURZEE T REIENELS, ERRR T MmN TRMXINEZY,
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Andreas Hube A&

Global Vice President
Head of China Liaison Office, SAP SE
SAP SE £3KgI0 & . hEBELAR

Mit unseren Losungen fur die Experience Economy adressiert SAP bisher ungenutzte Potenziale
in der Zusammenarbeit mit Kunden, Partnern und ihren Angestellten. Wir freuen uns, beim
DACHINA Markendialog auch speziell hier auf unser Engagement in China, in dem wir seit mehr
als 27 Jahren aktiv sind, einzugehen und uns mit Ihnen auszutauschen.

FERNEX “HREF" NBRLR, SAP E5F5F. SEMMERERTIAER, BRT ZaHARFR
HIES . BAVESNETUSIEFRRIENE, MEDZRZRFNIEFE 27 FHER,
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YING Min &

Prasident

Universitat Zhejiang Wanli

IR R R

Im digitalen Zeitalter ist jeder ein Grinder und Kommunikator der Marken. Der deutsch-chinesische
Markendialog hat den Austausch und die Diskussion von jungen Markenpraktikern im chinesischen
und deutschsprachigen Raum ermoglicht, und ich hoffe, dass wir mit dieser Plattform die Marken-
kultur des digitalen Zeitalters aus einer globalen Perspektive untersuchen kénnen.

AHFEN, 8PABEREHETIENEREE . BPEENESPXAEEXSERENENRFT
WEhETHR, FEXNFERILHN ST AR RN ZI R

]
Matthias Peuckert

CEO
windeln.de SE
BHEHTE

Durch das hohe Markenbewusstsein der chinesischen Kunden, einhergehend mit dem starken
Verlangen nach Qualitat und Authentizitat, ist es fur windeln.de zugleich Vision und Mission,
dies unseren Kunden zuverlassig zu bieten. Wir sehen den Markendialog als gro3e Chance, uns
auszutauschen und noch mehr zu lernen.

FEEFERIINGEERIR, BB windeinde NERBEMES, ARMNNELRHETENRS ., HIWNGME
HEAZMAFE I B EN =
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SONGC Qi K5

Chief Marketing Officer

Ke.com (Beijing) Technology Co., Ltd.

EREFEHE

Ich hoffe, dass die digitale Entwicklung Unternehmen dabei hilft, zu innovativen Marken in
traditionellen Branchen zu werden.

FRYFUREE WA AESRTIEIF R

|
Terry von Bibra Biia

General Manager Europe
Alibaba Group
fE EBERARN KD EE

Dass China sich zu einem der wichtigsten Absatzmarkte der Welt entwickelt hat, ist nicht mehr
neu. Lange waren westliche Marken neben ihrem Qualitatsanspruch in China gerade deswegen
attraktiv, weil sie nicht dem chinesischen, sondern westlichem Geschmack folgten. Der chinesische
Konsument aber emanzipiert sich - und stellt hiesige Marken damit vor neue Herausforderun-
gen. Der DACHINA Markendialog verspricht hier interessante Einblicke.

FEREREEENERTH S —, X—FLEABEHE. KPR, AomEZlEFESEZER,
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Prof. Dr. Joachim Bongard

Programme Director Brand Communication B.A.
Brand Academy - Hochschule fur Design und Kommunikation
EEmEFR - EESEENANARFE RS ERRER

Gerade in Zeiten der digitalen Transformation, in denen alles méglich zu sein scheint, ist nichts
sicher. Und daher benétigen wir ein ganzheitliches Markenverstandnis, das weit Uber die kommunikative
Inszenierung hinausgeht. Denn eine Marke ist mehr als ein Logo, mehr als eine Werbekampagne -
und sogar mehr als ein Produkt. Eine Marke ist vielmehr ein ganzheitliches Identitatskonzept,
das in allen Bereichen eines Unternehmens gelebt werden muss. Wir an der Brand Academy
nennen dieses Verstandnis: BRAND THINKING.

REREHFHRANNK, —IBEUEEUE, E—IIXEBAHE, XMRATARKNENREETES
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LI Shiwei Z=tthiE

Vice President, General Manager Europe

Tencent Cloud
BAZEISE . RUNKREE

Die digitalen Mittel verbinden Unternehmen und Verbraucher direkt und effektiv. Sie ermdglichen
den Unternehmen, ihre Ressourcen effizient zu verteilen und gezielt zu produzieren, was den Ver-
brauchern wiederum die bestmagliche Erfahrung bietet.
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Stefan Matz 5345

Director International Investments
HIW Hamburg Invest
IEMEFBHBERR AR

Markenbildung und authentische, unver-
wechselbare Erkennbarkeit sind auch fur
die Vermarktung eines Standortes oder
einer Wirtschaftsregion von immenser
Bedeutung. Durch die Digitalisierung
getrieben, werden die Anforderungen
hier immer komplexer und schneller.

IR R EREST | RFINR A E X T A
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Prof. Dipl-Des. Michael Jonas #3%
Moderator E£iFA

FAN Zheng SBAE
Managing Director

XCharge Europe GmbH
BRRMNERRELADSEE

China ist aktuell Weltmarktfuhrer in
Sachen Elektromobilitat und der Trend
ist auch in Europa bereits im Kommen.
Als ein loT-Unternehmen fur Ladelésun-
gen fur E-Fahrzeuge sehen wir uns als
eine Brucke zwischen der DACH-Region
und China. Umso mehr freuen wir uns
auf einen engen Austausch Uber einen
globalen Markenaufbau im digitalen
Zeitalter.

PESLUTMBHRENANLRASE,
B — BB ERMNIEE. (FRmBNE
TAERBRRTRAD, RINGETHN
BIERSREZROFR, EHRIERS
B SE M N M T AL BRI
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/HANG Hul sk

Vice President
NIO GmbH
FRAFEERROMIE KB 25

Als globales Start-up mit chinesischen
Wurzeln und deutschem Design-DNA
ist NIO sowohl in China als auch in der
DACH-Region stark verwurzelt. FUr uns
ist der DACHINA Markendialog deshalb
eine sehr wichtige Veranstaltung, um
den kulturellen Austausch in einem
markenorientierten Umfeld auf eine
neue Ebene zu heben.
EA—RBEFENSGENEERTERNS
HEMEIAE, FRASERRILBRTHEM
BEX, B, NFHER, BRmExy
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Markus Schedensack
Director Architecture

ECE Projektmanagement GmbH & Co. KG
ECE MEEBRBRAaNIBANSWIEE

DUAN Wel Eg)E

Geschaftsfuhrer
Die Chinesische Handelskammer in Deutschland e. V.
EEVTEBSTEK

Dialog ist fUr mich einer der wichtigsten
Aspekte einer guten und langfristig
orientierten Zusammenarbeit, denn vom
gegenseitigen Austausch profitieren im
besten Fall immer beide Seiten. Wenn
es dabei um das Thema ,Marke” geht,
gilt das ganz besonders, denn Marken
reprasentieren die wesentlichen Werte,
die ein Unternehmen pragen und die
seinem taglichen Handeln zugrunde lie-
gen. Das gilt naturlich auch fur die ECE,
die Uber mehr als 50 Jahre Erfahrung
und Expertise in der Entwicklung und
im Management von Shopping-Cen-
tern verfUgt und seit jeher Kontinuitat
und Verlasslichkeit ebenso wie Nach-
haltigkeit und eine konsequente Kun-
denorientierung zu den wesentlichen
Bausteinen ihres Markenversprechens
zahlt - und das fur alle Geschaftsbereiche
und in allen Landern, in denen die ECE
aktiv ist.

I8, SERKBANREFSIFNEZRAMS
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Der DACHINA Markendialog bietet eine
gute Plattform fur die Markenkommuni-
kation zwischen China, der DACH-
Region sowie der Welt und stellt gleich-
zeitig eine Innovation im wirtschaftlichen
Austausch der beiden Regionen dar. Wir
wunschen der Veranstaltung viel Erfolg
und den teilnehmenden Unternehmen
einen erlebnisreichen Tag!

e AR ESN AP EMEEURER -
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Elisalbeth Muhr

Chief Brand Officer
Hallstein Water
Hallstein IR K BREFEEA B @A S

Wasser ist der wohl kostbarste Rohstoff
unserer Erde und Inspiration fUr Kérper
und Geist. Der Bedarf nach gesundem
Wasser eint die Menschen in China und
in der DACH-Region. Hallstein Wasser
stammt aus den Bergen von Hallstatt,
das jedes Jahr mehr begeisterte chine-
sische Besucher anzieht. FUr unseren
chinesischen Markt ist Digital Branding
besonders wichtig. Aus diesen Grun-
den freue ich mich sehr, am DACHINA
Markendialog 2019 teilzunehmen.

KEMWIK FREEHNER, BESOHNRE,
SR FRK B 5 SR B A B X B9 AIDER:
17—, Hallstein 7Kk BIA/RiBE4EF LLIBXK,
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Andreas Plannenioerg
CEO

Pfannenberg Group Holding GmbH
Pfannenberg ERIRBERADEEHRTE

/
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China ist fUr uns ein wichtiger Markt,
dabei stellen wir fest, dass sich unsere
Marketingaktivitaten zwischen Europa
und China mehr und mehr angleichen.
Nicht zuletzt durch die Digitalisierung
gewinnt das Thema ,Brand Thinking”
immer gréBeren Einfluss auf die gesamte
Kommunikation - sowohl innerhalb als
auch auBerhalb des Unternehmens. Der
direkte Dialog zwischen Unternehmern,
wie jetzt auf dem DACHINA Markendialog,
ist mehr denn je wichtig in Zeiten, in
denen die internationale Politik den freien

Handel stellenweise belastet.
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Prof. Dr. Wolfgang Merkle #3#%
Moderator E£iFA

Bjorm Ognilben
Co-Founder

ChinaBriefs.io
ChinaBriefs.io BE&BIIAA

Markenkommunikation funktioniert in
China nach ganz anderen Regeln als
im Westen - gerade und vor allem auch
im digitalen Bereich. Wer diese Regeln
versucht zu verstehen, kann dafur viel
fUr seine Arbeit hier lernen. Deshalb
freue ich mich sehr auf den DACHINA
Markendialog.

mEEEERERM T2 AR TALEHNER
EIEF, FAlRERFORE, RS EER
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CHENYIN B&5

Manager Think Tank Digitalisierung & Technik
Deutsche Bahn AG
BESKBROADHFUERKEES

Digitalisierung schafft die Moglichkeit
fur die Mobilitatsbranche, spezialisierte
Produkte und Services zu schaffen, die
auf die individuellen Kundenbedurfnisse
zugeschnitten sind.
HFHABHEITTLAET M=, TR
BEPIHEREIEZMENTTRFRS .
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Ferdinand Klauser
Partner KISKA GmbH, Osterreich
General Manager, KISKA Brand Design
(Shanghai) Co., Ltd
BIFIETFERAT GIA
HEFEREg (8) BRAE REE

Begehrenswerte Marken zu schaffen er-
fordert im digitalen Zeitalter vielfaltigere
Perspektiven und Fahigkeiten als je zuvor.
Digital ist die neue Infrastruktur und jeder
Nutzer kann Schépfer sein. Die grund-
legende Markenfrage hat sich jedoch
nicht geadndert: Woflr wollen zwischen
starren Konzepten und unendlichen
Moglichkeiten wird die nachste Gene-
ration von begehrenswerten Marken
auszeichnen. Der DACHINA Markendialog
ist dabei eine spannende Gelegenheit,
neue Perspektiven kennenzulernen.

EHF UM RERNRETELUES
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Guido Zimmermann
President

Steinway & Sons EMEA
B8 B KM S5

Steinway - Digitalisierung in einer analogen
Hamburger Manufaktur-Marke.

HEIEEL - REERFNELIWRIEFK

XU Yaojun REE

Director

China International Investment Promotion
Agency (Germany)

FEERREREROEE

Ausgehend von der Markenstrategie
des traditionellen und industriellen
Wirtschaftszeitalters: Wie sollten wir
das digitale Zeitalter neu interpretieren,
um sicherzustellen, dass es weiterhin
Wert fUr das Unternehmen schafft? Der
deutsch-chinesische Markendialog stellt
hier eine hervorragende Plattform fur
den Austausch und die Zusammenarbeit
zwischen den beiden Landern dar und
eignet sich perfekt um Informationen
auszutauschen, Ideen anzuregen und
eine gemeinsame Zukunft zu gestalten.

BT EETIEFHANmERE, T8
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DACHINA

interchange
EHRHAHD

CCTV.

brand academy

hochschule fiur design und kommunikation
university of applied sciences

Die DACHINA interchange Management GmbH schafft neue, effektive Plattformen flr
den wirtschaftlichen und kulturellen Austausch zwischen der DACH-Region und China.
Alle Uberschissigen Einnahmen werden in Stipendien fur markenbezogene Master-
studiengange an der Brand Academy - Hochschule fur Design und Kommunikation
umgewandelt, durch die sich junge, talentierte Menschen flir eine aussichtsreiche Karriere
im Markenmanagement mit Fokus auf DACH und China qualifizieren sollen. Gegriindet
wurde DACHINA interchange von Prof. Dr. h. c. SHAN Fan. Felix LI fungiert als CEO.
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China Central Television (kurz: CCTV) wurde am 1. Mai 1958 gegrundet und ist der groBte
Fernsehsender in der Volksrepublik China. Der Sender stellt die wichtigste Informations-
quelle fur die chinesische Offentlichkeit dar. Gleichzeitig versteht er sich weltweit als
das bedeutendste Schaufenster, um China kennenzulernen und zu verstehen. CCTV
verfugt momentan Uber 42 TV-Kanale und 529 TV-Programme mit einer jahrlichen
Gesamtausstrahlung von 338.000 Stunden.

FEAPRBIME (ZXERCCTV) 2FEERBUE, KIZF1958F 58 1 H, 2HERAE®R
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Die Brand Academy - Hochschule fur Design und Kommunikation ist eine staatlich an-
erkannte private Hochschule mit Sitz in der Markencity Hamburg. Sie war die erste auf

Marken fokussierte Hochschule weltweit und ist bis heute die einzige im deutsch-
sprachigen Raum. Die Brand Academy wurde 2010 gegriindet und bietet international
akkreditierte Bachelor- und Masterstudiengange. Ein internationales Team erfahrener
Experten vermittelt praxisnah und in kleinen Seminargruppen, wie man Marken erfolgreich
gestaltet, kommuniziert, inszeniert und managt.

REREFR—ERSEBNANIRZLETRENE, B—EEEEFEAENT
RE, MRSMHRE P, BEEEXE——FMR ‘@i ARZEESHRAIROATHREKRE,
miEF T 2010 £z, FREFRADTHNARMTZRE . EERUCKEITEZED
HEELERINIMCHEFR, BARFEMIIX @EETIRE . 8. RUMEE,



MITWIRKENDE | 2IERERS

BEIRAT | 2 BRE4H

Dr. Uli Sigg, Prof. Dr. Meinhard von Gerkan,

Ingeborg Prinzessin zu Schleswig-Holstein, Reinhard Stuth
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Felix LI Z=§&
CEO der DACHINA interchange Management GmbH
EhHEAHL HITA

E-Mail #Bf4: li@dachinainterchange.org

Web ®iit: www.dachinainterchange.org



