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VORWORT

Sehr geehrte Referenten, Teilnehmer und
Unterstitzer des 1. DACHINA Markendialogs,

Ich freue mich sehr, Sie alle zum ersten bilateralen
Austausch im Bereich der Markenwissenschaft und
Praxis zwischen der DACH-Region und China be-
grufRen zu konnen!

Heute liegt unser Fokus auf zwei Regionen, die
wirtschaftlich bereits viel verbindet, aber kulturell
noch manches voneinander trennt. Marken bieten
sich als verbindendes Thema an, denn sie kdnnen
sowohl aus wirtschaftlicher als auch aus kultureller
Perspektive betrachtet werden.

Eine dritte wichtige Perspektive ist die der Wissen-
schaft. Angesichts der schwelenden Konflikte zwis-
chen politischem Unilateralismus und Multilateralis-
mus, kulturellem Nationalismus und Interkulturalitat,
wirtschaftlichem Protektionismus und Freihandel,
steht uns die wissenschaftliche Perspektive — die sich
redlich um Objektivitat bemuht — gut zu Gesicht.

Entsprechend finden sich unter den Referenten des
heutigen Tages auch Vertreter namhafter Hochschulen,
darunter auch von ,meiner” Brand Academy — Hoch-
schule fur Design und Kommunikation, die das heu-
tige Event mitveranstaltet.

Die Anwendung von Wissenschaft in der Praxis ist
Kern der Lehrphilosophie der Brand Academy. Ent-
sprechend versuchen wir heute eine gute Balance zu
finden zwischen wissenschaftlichen Beitragen und
Beitragen aus der Unternehmenspraxis. Auf der ein-
en Seite steht die Diskussion Uber ,Brand Thinking*,
ein zukunftsorientiertes und innovatives Paradigma
fur die Sicht auf die Welt im Allgemeinen und auf un-
ternehmerisches Denken und Handeln im Besonder-
en. Auf der anderen Seite stehen konkrete Erfahrungs-
berichte, wie Marken an die DACH-Region bzw. China
angepasst werden mussen, um erfolgreich zu sein.

Dadurch entsteht eine neue Plattform, auf der die
DACH-Region und China voneinander lernen kdnnen
— das erklarte Ziel des zweiten Veranstalters des heu-
tigen Tages, der von mir gegrindeten und von Felix
Li gefuhrten DACHINA interchange Management
GmbH.

Ich winsche mir, dass wir kinftig noch haufiger im
Rahmen von Veranstaltungen wie dem Markendialog
voneinander lernen und eindeutig fur mehr Gemein-
samkeit, Vielfaltigkeit und Austausch positionieren.

Ilch bedanke mich herzlich bei allen, die durch ihre
Beitrage — sei es durch ihre Arbeit hinter den Kulis-
sen oder auf der BUhne — den heutigen Tag maoglich
gemacht haben. Besonderer Dank gilt in diesem
Zusammenhang auch China Central Television, China
einflussreichstes Medium und dritter Veranstalter des
Markendialogs.
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Vor allem aber wunsche ich dem Publikum einen
aufschlussreichen und unterhaltsamen Tag!

Vielen Dank!

Prof. Dr. h.c. Shan Fan

Grundungsprasident
Brand Academy — Hochschule fur Design und Kommunikation
Grunder der DACHINA interchange Management GmbH
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BEIRAT [E5ii=] £ BA

Dr. Uli Sigg 5f|- &% 8+t

Ehemaliger Schweizer Botschafter VR China, Nordkorea & Mongolei
Grundungsprasident der Wirtschaftskammer Schweiz-China

AiimTHAPE. bFREE. REAEE, Int - PERHREIGESK

FUr mich haben Marken sowohl wirtschaftliche als auch kulturelle Aspekte. Der
DACHINA Markendialog gibt den Menschen aus der DACH-Region und China
die Moglichkeit, sich intellektuell und praktisch mit dem Phanomen ,Marke*
auseinanderzusetzen. So werden ideologische Differenzen vermieden und die
Menschen auf einer praktischen Ebene miteinander verbunden.

NFHFW, @REREERILUMEST A ERR UM HRED . B mEXiENERNGR
HT —MNBEHEER N EERR “‘@EIR” Oils, MTERRERIRES ENER,
FhsEER R ASSERE _ERHE,

Prof. Dr. Meinhard von Gerkan )3 - {& B #iS

Grundungspartner
gmp - Architekten von Gerkan, Marg und Partner
8 gmp BRINE SR AREINA

Ich als Architekt unterstutze den DACHINA Markendialog, weil ich der Meinung
bin, dass Marken durch ihre wertgestutzte Kormmunikation Menschen aus unter-
schiedlichsten Kulturkreisen verbinden und begeistern. Der Markendialog schafft
eine Plattform fUr den gleichberechtigten und fairen Austausch von Erfahrungen
und Werten zwischen der DACH-Region und China.

FRA—RERNM, HFHEP@ENE, RAATIATmERNSMERERERERSIFLH
BEMXUERHAN]. RETEANBBEXKMPELET —MATRE. ATFEEMNE

LW =

Ingeborg Prinzessin zu Schleswig-Holstein
ARMNERELE
Vorsitzende

Stiftung Louisenlund
BEZFEEEES 2K

Stipendien sind ein wunderbares Mittel, um die Verstandigung zwischen den
Kulturen nachhaltig zu férdern. Ich bin Uberzeugt, dass wir mit den DACHI-
NA-Stipendien einen wichtigen Schritt zur Kommunikation und zum gegen-
seitigen Verstandnis tun werden. Machen Sie mit. Werden Sie Mitglied in der
DACHINA-Familie. Ich bin sicher, wir alle werden davon profitieren.

REZFRERERRNX U ZEAIFEMERANRERR. FEE, BPIRARFZITRIRF#H
—ZIMREEXARE Z BB EN T . MAEBRHAPOIKREKE, RARKIFH—R.
RIS, P AERREM P IRE,

Reinhard Stuth EFISE - FEELS

Unternehmer, Rechtsanwalt,

ehemaliger Senator der Freien und Hansestadt Hamburg

bz BIb. aEXEMNZINE

In den deutsch-chinesischen Beziehungen herrscht noch viel Fremdheit.
Mehr Vertrautheit ist gut fur alle. Und Marken schaffen Emotionen.

BOMEXAELANEETFSRAER. IERIRILZ —EE1E. MmERT LU
RIEREHG,

BEIRAT | PRaE 5



DACHINA EhR
STIPENDIUM R¥E

Interkulturelle Markenexperten fUr eine zusammenwachsende Welt
ausbilden — das ist die explizite Mission der Brand Academy — Hoch-
schule fur Design und Kommunikation. Am Ende steht die Vision einer
besseren Markenkultur im eurasischen Raum.

Damit ist die Brand Academy der perfekte Partner fUr die DACHINA
interchange Management GmbH, deren Uberschissige EinklUnfte aus
verschiedensten Projekten, die alle auf eine Verbesserung der Bezie-
hungen zwischen der DACH-Region und China zielen, in DACHINA
Stipendien fur die markenbezogenen Masterstudiengange der Brand
Academy umgewandelt werden.

Maoglichst viele junge, talentierte Menschen sollen hiervon profitieren,
indem sie sich fur eine aussichtsreiche Karriere im Marken-Manage-
ment mit Fokus auf DACH bzw. China qualifizieren.

Unternehmen kdnnen sich am Stipendienprogramm beteiligen, in-
dem sie die Sponsormoglichkeiten wahrnehmen, die DACHINA in-
terchange im Rahmen laufender Projekte wie dem DACHINA Marken-
dialog bietet. Den Sponsoren steht selbstverstandlich die Moglichkeit
offen, die jeweiligen Stipendiaten selbst auszuwahlen.

Haben Sie Interesse ein DACHINA Stipendium zu sponsern? Dann
kontaktieren Sie uns unter: stipendium@dachinainterchange.org
Wir helfen Ihnen gerne weiter.

4al, HRERULAENEEZEREAE, BFAEXUaEETR—ERmEF
f— RS EEN AN T, F R AR KR B B mhE X Ko
Eitt, mEFRRERANFORTENEIEKME, BEPIRPONFER
ABFRFE2HATEE RS F R ENmEN AR AT A URFE,

BINFERAENEESFR. BTENRBAT (FE) NhRm, FERH
AN AREBIEFARNEEX S PENE R mEEEAT .

AR UAS MM BB ER L AR ONRTIMBEN SN, WNERmETE, M
ANBFRMHRZE IR, REFZHZm ABATREIIEERH.

MDIER AR RRRFEN B R, WREETRELXTEPIRRE
IR, BEES AT ARMENEFEKR.
HRFEHhAE: stipendium@dachinainterchange.org

6 DACHINASTIPENDIUM | fBRZSHREFE



MODERATOREN EZSIN

Gerold Muhr

Moderator des Markendialogs &= ZEIHEEFFA

Mitgrinder & Gesellschafter

Brand Academy - Hochschule fur Design und Kommmunikation
EEREFR - FRSEENARFEARFERaEIBA. BR

Der DACHINA Markendialog verbindet aus meiner Sicht zwei
grofRe Herausforderungen miteinander:

1. Wie gestalten wir in Zukunft der Zusammenarbeit zwischen
Europa und China am Beispiel der DACH-Region und vor dem
Hintergrund der Entwicklungen in den USA?

2. Welche Bedeutung haben dabei Marken als eine mafRgebliches
strategisches Instrument der wirtschaftlichen Entwicklung?

NN, EBRGEIHER I TRABEREKRET —f

L EXES Mt RLZEROXNIARERT , M WNARHPENEEX
HEWIE?

2. SNfAIRS AR R R B M A BR T BB H T A R?

Felix LI Z=§&

Moderator Eréffnungszeremonie & DACHINA Stipendien
EhRRFERMUAERFA

CEO

DACHINA Interchange Management GmbH
ERIAFROHITA

Der DACHINA Markendialog bietet Unternehmen aus der DACH-
Region und China eine neue Plattform, um sich gegenseitig besser
zu verstehen und voneinander zu lernen. Gleichzeitig bildet das
DACHINA Stipendium kunftig dringend bendtigte interkulturelle
Markenexperten aus. Beide Projekte erganzen sich hervorragend,
indem sie beide den Austausch zwischen der DACH-Region und
China nachhaltig verbessern. Ich bin sicher, dass alle Beteiligten
stark von ihrem Engagement profitieren werden.

ErRmEENEEX SRENEWRET —MERTESFINHT
8. AN, BRARFERIEFERESHNERRENBEAL, WD
B f85AER, HERERIIRAFEMARIRN G AR, K EHR
il —ERILERmEH!

Prof. Dipl. Des. Michael Jonas ##%
Moderator der Podiumsdiskussion Zfli1ie =+ A

Professor fur Markenkommunikation & digitale Medien

Brand Academy - Hochschule fur Design und Kommunikation
EEREFR - £S5 EEN AR F A F TR AR E R

Das interkulturelle Zusammentreffen von Menschen und Marken
ist fUr mich eines der spannendsten Phanomene heute. Daher
freue ich mich sehr auf die vielfaltigen Speaker, Panelists und
Gaste des DACHINA Markendialogs.

WERH, EEXUERT, ANRENEGEREAERENINR. PR
FERTRREEHRR, RRER(UKFBRTHFZNNEERE

PURFS
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BEGRUSSUNG

SHI Mingde
SPRRTE

Botschafter der Volksrepublik China in Deutschland

i \REMEREESEFHENELNARE

, Der DACHINA Markendialog ist eine inno-
vative Plattform fur den Austausch und
die Kooperation zwischen China und der
DACH-Region. Menschen aus unterschiedlichen
Branchen kdnnen miteinander kommmunizieren
und von-einander lernen, womit sie zur Freund-
schaft beider Regionen beitragen.

“ErRREE RMERRASAIENEIHTE, B
EEANTBINREERAL. EFEE, AREK
FEA ST,

ZHANG Ning
Bk

Vize-Chefredakteur
China Central Television

RERREMNEE SRS

far Markenkommunikation aufbauen und

die wissenschaftlichen Methoden des
Markenaufbaus erforschen, um Marken einen
noch wichtigeren Wert zu verleihen.

H—ELFEERREIATE, REREEIRIRZF
Bk, LR RERFNEE,

, Wir werden gemeinsam eine Plattform

8 BEGRUSSUNG | HEEE

Dr. Carsten Brosda {&+

Senator fur Kultur und Medien der Freien und
Hansestadt Hamburg JX&EMN X4 S EHE IR

, Eine Marke von globalem Rang aufzubauen, ist
unter den Bedingungen der digitalen Aufmerk-
samkeitsdkonomie eine besondere Herausforde-
rung.Der Markendialog ist ein hervorragendes Format
gerade auch fur die Hamburger Werbebranche, um sich
mit Experten zu dem Thema zu vernetzen und auszutau-
schen. Ich freue mich, dass die Brand Academy wichtige
Impulse zu Markenkommunikation und -fihrung gibt.
Insbesondere ihre exzellenten Verbindungen nach China
sind hier von enormem Wert.

EHFEFNN, 15— 2KNEmEEEIRERAD . @
RiER M T — MHENTE. TESNXE Sk, AILEL
ZERZIRETFRIUKR, HERM. HIFFEN, mEFR
SR REINIEN AR 2R, THZREPENRFXRELER
BT BER1ER.

Prof. Dr. h.c. SHAN Fan
BN #HIR, PRt

Grundungsprasident

Brand Academy - Hochschule fir Design und Kommunikation

Grunder
DACHINA interchange Management GmbH

TEEmhEF b - (RS BENAMNFRF LB, BRIAROEEA

,, Der DACHINA Markendialog ist der erste bilaterale
Austausch im Bereich der Marken-Wissenschaft

und -Praxis zwischen der DACH-Region und China.
Beide Seiten kénnen durch den Austausch Uber Marken
viel voneinander lernen, denn Marken sind nicht nur
ein entscheidender Wirtschaftsfaktor, sondern auch ein
wichtiger Bestandteil unserer Kulturen.

EhmEER MK S5 hE 2 B MR 7 5 L U A —
RIREMERIZR. WA B LB MERASRM TS, EAm
FERUNR— N RBOEFRR, BRI EZAME .



VORTRAGE EBfA

KEYNOTE I E&iff

Christian Kohler

Hauptgeschaftsfuhrer
Markenverband e.V.

EEmEDE FEK

Der DACHINA Markendialog fordert nicht nur das gegenseitige Ver-
standnis sondern wird auch die Bedeutung von Marken in beiden
Kulturkreisen starken.

BARmEENMUEE T BIEX STENEENTH#, BEEINEREER
MR ERENE

KEYNOTE FE&ift

Prof. Dr. ZHANG Shuting
BRI RE B

Vizeprasident
Communication University of China (CUC)

FREGERT BIRK

Marken sind besonders wichtig und stellen eine Brlcke fur den
wirtschaftlichen und kulturellen Austausch dar. Sie spielen eine einzi-
gartige und effektive Rolle im Austausch zwischen der DACH-Region

und China.
SRR R LTI RER AR, Bl UEPERLT M AIEIRRET
BREER,

Nora Fehlbaum

CEO
Vitra International AG
Vitra EffEERITE

VORTRAGE | &FA 9
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BHA

Sophie Shao ZB/\i&
Chief Marketing Officer

Midea International Business
ENEPRRAE BEA R

Marken sind keine Grenzen gesetzt. Daher begrufe ich, dass der
DACHINA-Markendialog einen grenzenlosen Austausch von Marken-
ideen und Inspirationen bietet.

mELER, MEF@ENERE—RmEEES RENNE, EE—RTER

22
BYZZ o

Dr. Gilbert Heise 1§+

Leiter Global Brand Management &
Customer Insight / Marke Volkswagen
Volkswagen AG
ARSIERNDBRATLIKMEEENEAAREE

China ist schon seit Jahren der grof3te Automobilmarkt der Welt.
Im Automobilsektor wie auch in anderen Branchen ist in China die
Entwicklung weiterhin positiv. Wenn wir daran teilhaben wollen,
mussen wir das Reich der Mitte und seine Menschen verstehen und
ihre Bedurfnisse mehr denn je in den Mittelpunkt stellen. Konferen-
zen wie der DACHINA Markendialog tragen wesentlich dazu bei.

ZER, PE—HEHMR ERASEHEEDT. SHEMTI—F, FES

FTlREAE. MRFNNEESS5HF, nFETRPERAEER, FAL
UEERMEREREMIINER. EhmEHEA LR H T RFHIE.

HE Hongbo #5:it1#

Geschaftsfuhrer

Hisense Germany GmbH
BIEEREED AE SR

Auf dem Weg der Marken-Globalisierung sind hochwertige gute
Produkte Geschenke, die wir der Welt geben. Hierbei ist Sport-Mar-
keting die Sprache, mit der wir mit der Welt kommunizieren. Der
DACHINA Markendialog stellt eine Brlcke zwischen den Unterneh-
men aus China und der DACH-Region dar. Durch die Kombination
aus Kultur und Denken wird die Marke verbreitet und verbessert.
EmEeRUNRES, SRENFTRERIZALAMRNILY, FEEH
ERMNSEARNES, PRE@EMNEEHEPEEVHHRR, EXEX
. BHENMERZEREAE. 25,



Oliver GoBler

Managing Director

Germany, Austria & CEE
Montblanc Deutschland GmbH
RAEREEBRIELR

TEE R BF) 5 R ARRUHX 11T

Als globales Unternehmen zeigt Montblanc naturlich auch in China
eine starke Prasenz, wodurch wir auch immer mehr chinesische
Touristen in der DACH-Region begruBBen durfen. Daher freut es
mich besonders, bei diesem Markendialog dabei sein zu durfen, der
dem kulturellen Austausch in einem zielgerichteten und markenorien-
tierten Umfeld dient.

FR—REKMERQE, HERETELRBEERANFMA, HIIESBHRF
BHRESNPERTRIEEX, BHit, RRSHAUSME—BEP IS
WiEe ERFXEN @RS RERIFE T A PRI STk

LI Jia =

Brand Director
GANI Ceramics
B—ARIBREERERL B

Porzellan ist heutzutage nicht mehr der kunstlerische Ausdruck,
der ausschlieB3lich China zu eigen ist, sondern hat eine globale Be-
deutung angenommen. Der 1. DACHINA Markendialog schafft eine
Plattform fUr die internationale Vernetzung, die der traditionellen
chinesischen Industrie Chancen bietet auf der internationalen BUhne
aufzublUhen.

MSHBEELTBRETEIRENIES, MELKNERKIES. BEEH
WIRITE T B BB A N, iPEERSE~ U ES TERESRIIA
MENE, ZERE.

Christoph Isenburger

Director Uni Marketing/

Uni Operation for New Brands Europe
Alibaba Group

FIEE B BN RESINEE / 258 215

VORTRAGE | S&ifA
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PANELDISKUSSION

Wolfgang K.A. Disch

Mitglied des Vorstandes
Gesellschaft zur Erforschung des Markenwesens e.V.
EEREMRSESE KA

, Brand Thinking — der Begriff ist neu, doch er trifft einen sehr

alten Tatbestand: Marken sind etwas Gedachtes, es sind
Gedanken der Menschen, die zu einer Beziehung mit Marken
fuhren. Der DACHINA Markendialog bietet eine Plattform, diesen
Denkansatz wieder bewusst zu machen.

‘MR —BAR—NEAL, BIRREHET —MREEN
EX. mEERNREEERTHREANERIR. BhmEXiER
R T — M =E, EREEXMBREIR.

Prof. ZHANG Yiping & %

Vize-Dekan Sino-German Institute of Design & Communication
Zhejiang Wanli University

Professor

Brand Academy - Hochschule fur Design und Kommunikation
LA BARFREGITSEREFR BIRK

EEREFR - RS EENARNFE AT BF

, In der Ara des Digital Brandings werden Konsumenten zu Kommunika-

toren, Nutzer zu aktiv Erfahrenden und Betrachter zu Kreativen.
Durch den DACHINA Markendialog haben deutsche und chinesische
Marken die Chance aus verschiedenen Blickwinkeln zu diskutieren, wie
solche Trends erfolgreich bewaltigt werden konnen.

HMNBLHEAP, mEXUEESKEFURHERLEERZINE
i, ARMNERBRTNEGEE, NERERTNERE, MIEER
THEEE, “PEMENE LPEELENEMATELE, HREEKR
WXL WIS 2 8o

Prof. Dr. Wolfgang Merkle ##%

Prasident

Marketing Club Hamburg e.V.

XEINEHER FFE

, In der zunehmend globaler werdenden Welt wird es immer wich-
tiger, sich auf die unterschiedlichen Markte, Kunden und Kulturen

gezielt einzustellen. Dabei wird die aktuell schon hohe Bedeutung von

China als strategischer Partner der gesamten DACH-Region in den

nachsten Jahren noch einmal deutlich steigen. Der DACHINA Marken-

dialog bietet eine hervorragende Plattform zum weiteren Ausbau des

notwendigen Hintergrundwissens und zur gezielten Erweiterung des

eigenen Netzwerks.

ALRUNAERT, XEFEANTT, FANXAKESELEEE,
5itEe, REBRFABNEEXKHEESFRFAUBRERRL
FREBEAS, BPRENENE-DENBENERESMEHN
Pt RAEEMERME T — N EEFHNTE,

12 PANELDISKUSSION | E&#itits
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Dr. Yun Schuler-Zhou
Bz=EtL
Associate Research Fellow

GIGA Institut fur Asien-Studien
GIGA /MR FR B R

, In Zeiten globaler Markte mussen erfolgreiche Marken auch die

Fahigkeit besitzen, kulturelle Praferenzen und Unterschiede
widerzuspiegeln. Das setzt ein Verstandnis fur fremde Kulturen
voraus. Mit dem DACHINA Markendialog entsteht eine neue Platt-
form fur einen interkulturellen Austausch zwischen China und der
DACH-Region.

EHH2KMEN, MR @EEN RS RRREXHRFNE

HBEE), MEBRARXUNZRRE. BRmEIENPENE
BXEXURREET — M HTE.

Prof. (em.) Dr. Dr. h. c. Bodo Abel ##%

Professor und Direktor des internationalen Programms "MIBA -
Master of International Business Administration"

Universitat Hamburg

NEAFERTEEEMLTIREDE -MIBA =8

, Internationales Marketing / Branding ist insbesondere dann

erfolgreich, wenn es lokale und globale Elemente in einem
holistischen Ansatz analysiert und zu einer effektiven, koharenten
Lésung fuhrt. Man spricht hier von einem ,glocal Marketing / Brand-
ing“. Nicht nur Marketing ist ,glocal* auch die Zielgruppen sind
.glocal* und zwar in ihremn Denken und ihren Einstellungen.

RE YR WF AT WHEFRME RS IR — Y, EfrmhEEHEA
BEIRISALTN, EIRBAXBARRS R, HLA R mhd g E gz
7 E%%E’J,.J\éﬁfi‘ﬁ[lﬁﬁ?‘i@ijiiﬂiééigo

RAO Yuyong {#E 5

Prasident
Chinsischen Handelskammer in Deutschland e. V.

EEFES: £E

, Die Eréffnung des DACHINA Markendialogs stellt einen neuen

Kanal fur qualitativ hochwertigen Austausch zwischen Un-
ternehmen der DACH-Region und Chinas dar. Ich winsche mir, dass
der DACHINA Markendialog einen pragmatischen und vertiefenden
wirtschaftlichen Austausch zwischen China und der DACH-Region
zur Folge haben wird.

FREPERENEX—ERERRELESHREIANMERE, B
EP?%&H%TJ‘I%&F@HJ BAEFRIRHSFERNUENGEZ B MR

£
Mo

PANELDISKUSSION | E&itits
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DACHINA

interchange

B FD

CCTV.

brand academy

hochschule fur design und kommunikation
university of applied sciences

14 VERANSTALTER
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Die DACHINA interchange Management GmbH schafft neue,
effektive Plattformen fur den wirtschaftlichen und kulturellen Aus-
tausch zwischen der DACH-Region und China. Alle Uberschissigen
Einnahmen werden in Stipendien fur markenbezogene Master-
studiengange an der Brand Academy - Hochschule fur Design und
Kommunikation umgewandelt, durch die sich junge talentierte
Menschen fur eine aussichtsreiche Karriere im Marken-Manage-
ment mit Fokus auf DACH und China qualifizieren sollen. Gegrindet
wurde DACHINA interchange von Prof. Dr. h.c. Shan Fan. Feng (Felix)
Li fungiert als CEO.
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China Central Television (kurz: CCTV) wurde am 1. Mai 1958
gegrundet und ist der groRte Fernsehsender in der Volksrepublik
China. Der Sender stellt die wichtigste Informationsquelle fur die
chinesische Offentlichkeit dar. Gleichzeitig versteht er sich weltweit
als das wichtigste Schaufenster, um China kennenzulernen und
zu verstehen. CCTV verfugt momentan Uber 42 TV-Kanale und
529 TV-Programme mit einer jahrlichen Gesamtausstrahlung von
338.000 Stunden.
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Die Brand Academy — Hochschule fur Design und Kommunikation
ist eine staatlich anerkannte private Hochschule mit Sitz in der
Markencity Hamburg. Sie war die erste auf Marken fokussierte Hoch-
schule weltweit und ist bis heute die einzige im deutschsprachigen
Raum. Die Brand Academy wurde 2010 gegrundet und bietet
international akkreditierte Bachelor- und Masterstudiengange. Ein
internationales Team erfahrener Experten vermittelt praxisnah und
in kleinen Seminargruppen, wie man Marken erfolgreich gestaltet,
kommuniziert, inszeniert und managed.
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Dr. Uli Sigg, Prof. Dr. Meinhard von Gerkan,
Ingeborg Prinzessin zu Schleswig-Holstein,Reinhard Stuth
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KONTAKT BX & AT,

Felix LI Z%#
CEO der DACHINA interchange Management GmbH
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Tel B3E : +49 40 3501 5258

Fax f£H : +49 40 3501 5269

E-mail Bf4 : li@dachinainterchange.org
Web W3 : www.dachinainterchange.org



